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Abstrakt:
Ochota firem poskytovat dary je ovlivnéna fadou faktorti. Cilem tohoto vyzkumu
bylo ur¢it, do jaké miry darcovstvi ovliviiuje danova legislativa, finan¢ni vysledky
a makroekonomické faktory. Ke stanoveni té€snosti a vyznamu vztahd mezi
proménnymi byla pouzita korelacni analyza. Model byl zalozen na tudajich
Ministerstva financi CR za obdobi 2002-2019. Zjistil jsem, Ze zmény danové
legislativy nemaji na darcovstvi pfili§ vyznamny vliv, protoze firmy darcovskou
politiku idi pfedevsim na zéklad¢ dosazeného vysledku hospodateni. I kdyz se vztah
darcovstvi s naklady neprokazal jako signifikantni, nelze vyloucit, Ze firmy pohlizi
na darcovstvi pfedevsim jako na nakladovou polozku podobnou reklamé nebo PR.
Klic¢ova slova: Altruismus; Firemni filantropie; Spolecenska odpovédnost firem;
Odecitatelné polozky; Darcovstvi; Danova politika; Danové
Ulevy.
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1 Uvod

Filantropie a altruismus jsou projevy lidskosti staré jako sama lidska civilizace. Tyto
postoje se i dnes odrazeji na nejrtiznéjSich urovnich, od drobnych dart, které
potfebnym na ulici impulzivné poskytuji jednotlivci, az po sofistikované darcovské
programy realizované velkymi korporacemi nebo nadacemi. S rozvojem
filantropickych aktivit jsme se stali svédky institucionalizace darcovstvi, zejména
v oblasti firemni kultury, ktera je v dne$ni dob& zahrnovana pod pojem ,,spolecenska
odpovédnost firem* (angl. corporate social responsibility, ve zkratce CSR). Od
firemniho sektoru se kromé¢ pozadavku na dodrzovani zakonnych norem, placeni
dani a poctivého obchodniho jednani vyzaduje i néco navic. Image podnikajiciho
subjektu je vnimana v $irSi souvislosti nez jen jako stroje na penize. Jeji soucasti
neni jen odpovédnost vi¢i zaméstnancum, zakaznikGm, partnerim, konkurenci
a statnim institucim, ale také odpoveédnost vuci Siroké vetejnosti. Jako jeden
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firemni darcovstvi (angl. corporate giving)! jako kvantitativni ukazatel.

Tento vyzkum ma za cil najit urcujici danové, finan¢ni a makroekonomické faktory
darcovstvi. Lze predpokladat, Ze na firemni darcovstvi nejvyznamnéji pusobi
danové pobidky, at’ jiz ve formé odectu daru (Andreoni, 2001; 2015) nebo zatiZeni
zisku sazbou dan¢ (Almunia aj., 2020), z finan¢nich faktort jde o vysi dosazeného
zisku a ziskovost, které ovlivni ochotu poskytnout dar (Johnson, 1966; Adams
a Hardwick, 1998), nebo vnéjsi proménné, jako je ocekavani budoucnosti (Amato
a Amato, 2012; Bakija a Heim, 2008). Lze také pfedpokladat korelaci s reklamnimi
vydaji (Navarro, 1988). Vstupni hypotézou tedy je:

H1: Se zvySujicim se daftiovym odpoctem dard, snizujicim se danovym zatizenim
zisku, rostoucim hospodatskym vysledkem firem, zvySujicim se zakladem dang,
vSeobecnym hospodatskym ristem (HDP) a zvySujicimi se naklady (pomocna
proménna) se bude zvySovat darcovstvi.

2 Firemni darcovstvi: motivy a faktory

Daércovstvi, podle zdroje financovani, lze rozdé€lit na darcovstvi fyzickych osob
(podnikajicich i nepodnikajicich) a darcovstvi pravnickych osob. Darcovstvim
fyzickych osob, zejména pokud jde o jejich motivaci, se v posledni dobé v ¢eském
prostiedi zabyvali Hladka a Hyanek (2017). Vyznamny vliv na miru darcovstvi maji
altruistické motivy (téz Chalupnicek, 2008), socio-demografické determinanty
(ptijem respondenta, nabozenska orientace) a také situacni (vztahy k organizaci
a zaméstnancim, vztahy ke koneénému pfijemci). Batson a Shaw (1991)
predpokladaji, ze krom¢ altruistickych motivii jde o uspokojeni vlastniho ega
z konani dobra. Dal$im stimulem pro darcovstvi domdacnosti je jejich pfijem
a bohatstvi, dale danové zmény tykajici se darcovstvi, coz se ale neprokazuje
Vv piipadé prispévki cirkevnim organizacim (Kitchen, 1992). Tiehen (2001)
potvrzuje elasticitu darcovstvi s ohledem na zmény danového odpoétu. Gittell
a Tebaldi (2006) ve vyzkumu darcovstvi americkych doméacnosti uvadéji jako
rozhodujici determinanty, mimo piijmy, pfislusnost k nabozenské skupiné, vék,
dobrovolnictvi a dosazené vzdélani. Motivy déarcovstvi nepodnikajicich osob jsou
zde zminény proto, Ze firmy, a¢ z hlediska pravni subjektivity ne-fyzické osoby,
nelze oddélit od skuteCnych osob, které je reprezentuji, at’ uz jde o vlastniky,
management nebo zameéstnance. Proto se do filantropickych postojii podnikajicich
pravnickych subjekti mohou Easte¢né také promitat individualni faktory, které
motivuji vySe zminéné skupiny osob.

Korporace firemni darcovstvi ¢asto prezentuji jako soucast CSR, napi. NET4GAS
(2020), Komeréni banka (2020) nebo Skoda Auto (2020), firemni darcovstvi je tak

1V tomto &lanku je drcovstvi a filantropie chipano jako synonymum a vniméno jako souéast aktivit
CSR.
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chapano jako vyznamna slozka CSR. Porter a Kramer (2002) upozoriiuji, Ze firmy
CSR mohou vyuzivat jen jako dal$i nastroj public relations a mluvi o jejim
zneuzivani k marketingovym Uc¢eliim, napt. v pfipadé korporaci, které maji ze
zakona zakazano inzerovat své produkty (tabakovy pramysl). Karnani (2010)
hovofi o vytvareni iluze. Reich (2008) oznacuje tsili na poli CSR jako ur¢itou formu
lobbingu u vlady a snahu eliminovat regulaci ze strany statniho aparatu. Henderson
(2005) poukazuje na souvislost se ziskovosti (firmy darcovstvim od¢erpavaji zisky),
snizeni efektivity a zvySovani celkovych nakladl. V ceské ekonomice na zdvislost
darcovstvi vzhledem k vysi ziski ukazuje vyzkum Kirschnerové a Janouskové
(2017). Navarro (1988) ve studiu amerického prostiedi podporuje hypotézu, Ze
darcovstvi je reklamni vydaj, ktery ma stejné jako jiné vydaje maximalizovat zisk.
Naopak nepotvrzuje souvislost darcovstvi se sazbou federalni dan¢ v USA.
Almunia aj. (2020) zkoumali G¢inky danové reformy z roku 2010 na darcovstvi
osob ve Velké Britanii. Jejich vyzkum dokumentuje dopady danovych pobidek na
charitativni piispévky a navrhuje dal§i navySeni podpory darcovstvi. Bakija a Heim
(2008) predstavuji dikazy o vlivu ocekavanych zmén danové legislativy na
darcovstvi. Duquette (2016) objastiuje, ze pramérna danova elasticita dobro¢innosti
je asi 3x vys§i, nez se v literatuie uvadi, kdy jednoprocentni zvyseni danovych
naklad snizi pfijmy z dobro¢innosti asi o 4 p.b. Webbova (1996) uvadi, zZe
management se rozhoduje, zda bude poskytovat dary piimo nebo prostiednictvim
nadaci, na zaklad¢ faktord, jako jsou legislativni zmény v danovych odpoctech dard,
a jak darcovstvi ovlivni financovani firmy nebo firemni image. Brammer
a Millington (2005) zkoumali darcovstvi 550 firem ve Spojeném kralovstvi
kotovanych na londynské burze s ohledem na velikost, ziskovost, nakladi na
reklamu a dal$ich znakl. Stejni autofi (Brammer a Millington, 2008) hledali
souvislost socialni a finanéni vykonnosti podniki, odvétvové rozdily v darcovstvi.
Klicova zjisténi: spole¢nosti s neobvykle vysokou, a naopak nizkou socialni
odpovédnosti, maji vyssi finanéni vykonnost. Niz§i socialni odpoveédnost maji
novéjsi spolecnosti. Vyssi socidlni vykonnost maji firmy, které pasobi v odvétvich
vice postihujici Zivotni prostredi.

Vyzkum na vzorku ¢inskych firem argumentuje (Qian aj. 2015), Ze existuje vztah
mezi aktivni U€asti na firemnim darcovstvi a vét$im zdjmem o investory tim, zZe
poskytuji transparentnéjsi finan¢ni informace. Tento vztah je silngjsi pro podniky,
které nejsou ve statnim vlastnictvi (no-SOEs). Hlavacek a Hlavacek (2007) se ve
sve praci vénovali budovani image firmy v ocich vetejnosti pomoci CSR. Rozvinuli
tento pohled na ptipadé oligopolnich subjektt a zdaraznili, ze ,, ndriist vyznamu CSR
pro firmu neni dan primarné rostouci ‘uvedomélosti’ zakaznikii, nybrz skutecnosti,
Ze obecné vzato podstatnéjsi determinanty rozhodovani zdkaznika (cena, kvalita
garantovand znackou) jsou indiferentni ci viibec neexistuji”. Dals§i vyzkum
(Hanousek, Kogenda a Svitkova, 2010) srovnaval darcovstvi a sponzorstvi mezi CR
a SR. Autofi vyuzili porovnani zemi, které¢ diive tvorily jeden stat se spole¢nou
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legislativou. Zkoumali vliv rozdilného ptistupu pii zménach narodni legislativy, kde
nezaznamenali vyznamny dopad zmén danovych sazeb. Zjistili, ze Ceské firmy
davaly Castéji a vyrazné vyssi dary neZ darci na Slovensku, piestoZze ve slovenské
legislative je zakotven vyrazny podnét pro darcovstvi v podob¢ asignaci.

3 Ceska dariova legislativa s vlivem na darcovstvi

V rozvinutych ekonomikéch je filantropické chovani firem motivovano nejen
spolecenskym ocekavanim, ale také nastavenim daiovych politik. Z téchto diivodd,
kdy darcovstvi muze byt vyrazné¢ determinovano legislativnim ramcem, lze
ocekavat, ze by jeho uvolnéni ovlivnilo ochotu ekonomickych subjektt k vétsim ¢i
mens§im darcovskym aktivitdm.

4

danovém systému zakon 586/1992 Sb., o dani z pfijmu (dale ZDP). Ten byl od
svého vzniku do soucasnosti (k 1.3.2021) 131krat novelizovan. ZDP jiz od svého
vzhiku dava firmam moznost odecist od zakladu dané hodnotu poskytnutych dard
fad¢ subjektti ve statni spravé a samosprave, v neziskovém sektoru, Skolstvi
a naboZenskym organizacim. Okamzik zavedeni darcovské legislativy piresahuje
zkoumané obdobi. Vzhledem k neexistenci evidence darcovstvi pred timto
okamzikem (evidenci poskytuje pravé az nove vznikla legislativa a pfidani polozky
dary do danovych pfiznani) nelze sledovat ti€inek zavedeni legislativy, 1ze zkoumat
pouze vliv zmény danové sazby.

Zakon o dani z prijmu v ¢asti I1. vztahujici se k dani z ptijmu pravnickych osob,
v §20 (zaklad dané a polozky snizujici zaklad dan€), v odst. 8 az 12 piedepisuje
postup pii uplatnéni polozky snizujici zdklad dané, které lze oznaclit jako dar.
Obvykly pojem ,,dar* byl novelou zdkona v roce 2014 nahrazen a nyni je ve znéni
ZDP ekvivalent ,,bezuplatné plnéni“. To implikuje povahu dobrovolného darovani
bez plnéni jakékoliv pravni povinnosti, které by vyplyvalo napiiklad z darovaci
smlouvy. Pro vysi bezliplatného plnéni ZDP pouziva slovo ,.hodnota. Minimalni
a maximalni hodnota bezuplatného plnéni je omezena, kdy musi ¢init alespoit 2000
K¢ a v thrnu bylo mozné ve zkoumaném obdobi (2002—-2019) odecist nejvyse 5 az
10 % (pti uvedeni zakona 2 %) ze zakladu dan¢ sniZzeného podle § 34. Tento odpocet
nemohou uplatnit vefejné prospésni poplatnici. Obdobna pravidla (§15) odeétu
hodnoty darti platila i pro fyzické osoby s tim, ze minimalni hodnota je 1000 K¢&.
Co se tyCe dalsi danové proménné, dané z piijmu pravnickych osob, v prubchu
zkoumaného obdobi je jeji sazba sniZzovana (§21). V roce 1993 byla sazba ve vysi
45 %, od roku 2010 je sazba na soucasné vysi 19 %. Lze predpokladat, ze ptipadné
zmeény sazby, napfiiklad jeji sniZzeni, mlze slouzit jako predpoklad pro vyssi
filantropii (Bakija a Heim, 2008; Almunia aj., 2020). Posledni podstatnou danovou
zménou od roku 2014 je ,,Odecet naroku na odpocet na podporu vyzkumu a vyvoje
podle §34 odst. 4 a §34a az §34e*, ktery do ur€ité miry vytésnuje darcovské aktivity
do podpory vyzkumu (pro firmu je vyhodnéjsi uplatiiovat odecet na VaV, nez poslat
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dar naptiklad univerzit€). Toto vSak nebylo v této analyze zkoumano. Pribéh zmén
datiové legislativy od roku 2001 je popsan vtabulce (€. 1) soucasné
s ptedpokladanym vlivem na firemni ddrcovské aktivity.

Evidence darG v ucetnich zaznamech je zaznamenavana v osnové na vysledkovém
nedaniovém uctu 543, efekt jejiho zatuctovani se nachézi az za ekonomickym vystupem
firmy, ukon¢enym polozkou provozni vysledek hospodateni. Neni ndkladem, jako jsou
naptiklad naklady na reklamu nebo sponzorstvi, se kterym je dar nékdy zaménovan.
Ptestoze je oznacen jako bezuplatné plnéni, nelze vyloucit, Ze poskytovanim darti se
snazi ziskat prospéch s imyslem posilit public relations organizace o tento komunika¢ni
kanal. Ve skute¢nosti tak mtize predstavovat ndkladovou polozku a lIze predpokladat,
ze s ostatnimi naklady bude v korelaci (Navarro, 1988).

Tab.1 Piehled zmén daiové legislativy s piredpokladanym vlivem na darcovstvi

. 2001- 2006- 2010- 2014-
Obdobi 2003 2004 2005 2007 2008 2009 2013 2019
Zmény vyse danového odectu a 5 510 5 5/10 5/10 5/10 5/10 10
ptedpokladany vliv jeho zmény na * Rk Rk ek ekx
darcovstvi (v %) / - / + / / / +
Dartova sazba PO (v %) a 31/15 28/15 26 24 21 20/5 19/5 19/5
predpokladany vliv jeji zmény na ** ** ** ** **
darcovstvi / + + + + + + /

L ot A
Danové oddéleni podpory VaV a
ptedpokladany vliv na darcovstvi +

Zdroj: Zakon €. 586/1992 Sb., o dani z pfijmu, ve znéni pozdéjsich ptedpisi a zakon
¢&. 575/2002 Sb., kterym se méni zakon ¢. 586/1992 Sh., vlastni zpracovani.

Vysv.: + zvySeni darcovstvi, - snizeni darcovstvi, / neutralni vliv, A — zatazeno do legislativy
* 5%, nejvySe vsak do 10 %, v Ghrnu s dary poskytnutymi na financovani
odstraniovani nasledkt povodni (pouze za obdobi 2004)

** prvni sazba podle §21 odst. 1, druh& sazba podle §21 odst. 2 zdkona 586/1992 Sh.
(niz8i druha sazba neni v analyze zohlednéna)

*** 5 %, nejvyse vSak do 10 % v uhrnu s dary poskytnutymi vysokym Skolam
a vefejnym vyzkumnym institucim.

4 Data a metody

Kromé¢ faktorti danové legislativy tento vyzkum zahrnuje také makroekonomické
ukazatele a finan¢ni vysledky z firemnich ucetnictvi. Souhrnné finan¢ni vysledky
firem budou Cerpany ze statistiky vybéru dani (Finan¢ni sprava, 2020b). Tato data
obsahuji agregované udaje z danovych pfiznani pravnickych osob registrovanych
u spravce dané za celou CR v obdobi 2002—2019. Z téchto podkladii byly do vypoéti
zatazeny polozky zobrazené v tabulce €. 2. Uvadéné ¢astky jsou v ¢eskych korunach.
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Tab. 2 Polozky statistického souhrnu vybéru dani z piijmu pravnickych
osob s uvedenim radku v dafiovém priznani dané z prijmi
pravnickych osob (DPPO)

s G Cislo
Popis radku danového priznani Fadku
Vysledek hospodateni nebo rozdil mezi pfijmy a vydaji A.10
Vydaje (naklady) neuznavané za vydaje (ndklady) vynalozené k dosazeni, zajisténi a A 40

udrZeni piijma (§25 nebo 24 zakona)

Odecet bezuplatnych plnéni podle §20 odst. 8 zdkona (nejvyse 10 % z ¢astky nat.250)  A.260
Zaklad dané A.270

Dan A.290

Zdroj: Finan¢ni sprava (2020a), formulat DPPO, vlastni zpracovani.

Tato databaze umoziuje do vypoctu zahrnout proménnou naklady. V souhrnné
statistice Finan¢ni spravy pochopiteln¢ nejsou zahrnuty ptimé naklady k dosaZeni,
zajisténi a udrzeni piijmul, nebot ty jsou soucasti ucetnictvi, které zahrnuje operace
provadéné pied vypoctem dani, do kterého z ucetnictvi vstupuje teprve polozka
,» Vysledek hospodateni nebo rozdil mezi ptijmy a vydaji* (fadek 10). Ve statistice
danovych pfiznani je zahrnuta agregovana polozka vynalozenych, ale danové
neuznavanych vydaji (§25 nebo §24 ZDP) z fadku 40, u kterych Ize v agregovaném
udaji  predpokladat vysokou mirou Kkorelace svydaji dafiové uznatelnymi
(kalkulovanych v téetnictvich firem), jen v jinych absolutnich &astkach. Radek 270
je udaj o zakladu dané a fadek 290 predstavuje vypoctenou dan.

Pro duaslednost je nutné zminit nékteré externality, které mohou vypocet ovlivnit.
V obdobi 2002-2004 nejsou Udaje o nakladech dle 8§24 a §25 dostupné, o tyto
chybé&jici udaje se ve vypocech snizi pocet pozorovani pro tuto proménou. Pro stejné
obdobi nejsou dostupné ani tdaje o zakladu dané z tadku 270. V roce 2013 doslo
k poskytnuti nadstandardniho daru u jednoho subjektu ve vysi vice nez 1 mld. (25 %
vSech dart1). Tato informace byla zjiSténa dotazem na Generalni finan¢ni feditelstvi.
V obdobi 2014-2016 bylo do polozky bezuplatnych plnéni na fadku 260 (ptiloha
G) v danovych pfiznanich a tedy i ve statistice Finan¢ni spravy zapocteno urcité
zdanéni hazardu ve formé uplatnénych slev na dil¢im odvodu z loterii a jinych
podobnych her. V roce 2002 ovlivnily darcovstvi povodné a zifejme i mimotadné
zvyseni odpoctu darti z 5 % na 10 % na odstranéni povodiovych Skod (pouze pro
obdobi 2004). V roce 2017 doslo k vyraznému zvySeni nakladi podle §24 a §25,
meziro¢né téméf o 400 mld, které nezapada do celkového trendu ostatnich obdobi.
Pro nékteré zdanovaci obdobi byly platné dva limity odectu dart, a to ve vysi 5
a 10 % (v piipadé darti na odstrafiovani nasledkii povodni a darti pro VS a VaV).
Statistika bohuzel nezahrnuje idaj o poméru vyuziti limit odectu, proto je pro tato
obdobi do analyzy zapocitana stfedni hodnota 7,5 %. Vypocet bude dale doplnén
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0 Udaje ristu HDP v b&znych cenach (CSU, 2019). Udaje o zakladech dan& budou
pro obdobi 2002-2004, ptepoéteny z udaji o dani z fadku 290 podle vztahu:
7Z4Klad dané (t.270) = —220.( 290)

Sazba dané (v %)

%100 [K¢] (1)

Vyhodou hodnoty zdkladu dané, proti agregovanému udaji vysledku hospodafteni,
je, ze eliminuje vliv zapoctenych ztrat, nebot’ na tomto fadku poplatnik uvadi
I v piipad¢ ztraty 0. Poslednimi udaji jsou sazby dané z piijmi pravnickych osob
a daniové odpocty dard za zkoumané obdobi (viz. tab. 1).

Tab.3 Zkoumané faktory firemniho darcovstvi a konstrukce proménnych

Zavisle proménna

Dary/bezuplatné plnéni

Nezavisle proménné
Ukazatel, jehoZ ptipadna korelace s dary by vypovidala o roli
Néklady + darcovstvi jako nékladu na PR. (Johnson, 1966; Porter a Kramer,
2002; Karnani, 2010; Navarro, 1988; Hlavacek a Hlavacek, 2007)

Ukazatel, jehoz pfipadna korelace s dary by poukazovala na planovani
Vysledek darcovskych vydaju jako podilu ze zisku, pfipadné na naklady na PR
hospodareni ve srovnani s naklady ¢i zakladem dané (Johnson, 1966; Adams a
Hardwick, 1998; Brammer a Millington, 2005).

Korelace se zakladem dané by naznacovala silngjsi souvislost

v rozhodovani o darcovskych vydajich s dosazenym ziskem firem nez
Zaklad dan¢  + s vysledkem hospodateni ¢i naklady (Johnson, 1966; Adams

a Hardwick, 1998; Brammer a Millington, 2005; Kirschnerova

a Janouskova, 2017).

Snizovani sazby dané a nizsi zdanéni zisku firmam poskytuje veétsi

ﬁgzba dang prostor realizovat darcovskeé aktivity. (Almunia aj., 2020; Webb,
1996; Duquette, 2016; Hanousek, Ko¢enda a Svitkova, 2010).
Zvyseni limitu pro odecet darti z dafiového zakladu umozni firmam
Odpocet dary + zvysit své darcovské aktivity. (Bakija a Heim, 2008; Andreoni, 2001;
2015; Hanousek, Kocenda a Svitkova, 2010)
Ukazatel prub&hu hospodaiského cyklu, ptipadna korelace s dary by
HDP v . e , C s
‘v mohla ukézat na tendenci pfizptisobovat darcovské vydaje stavu
béznych + . p . VPR o
cenach ekonomiky, resp. souhrnné ekonomickeé a finanéni situaci podnik.

(Amato a Amato, 2012; Bakija a Heim, 2008).
Zdroj: Vlastni zpracovani.
Pozn.: Pfedpokladany vliv proménnych/zavislost: + ve sméru, — proti sméru.
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Do analyzy tak vstupuje celkem 6 nezavisle proménnych, ze kterych je ocekdvan
rozhodujici faktor, pfipadn€ naznaci kombinaci ptisobeni vice faktorti ve vztahu
k firemnimu darcovstvi. Jejich konstrukci a popis obsahuje tabulka ¢. 3. Tyto
faktory jsou sefazeny podle vlastniho odhadu, od piedpokladaného
nejpodstatnéjs$iho az po nejméné dilezity. Statisticky soubor bude nejprve popsan
pomoci grafu s prubehem trendt jednotlivych proménych. Pro korela¢ni analyzu
budou pro zamezeni faleSnych korelaci fady s finan¢nimi daty (mimo pomérové
ukazatele daflovy odecet a sazba dané€) detrendizovany podle vztahu:

Y = Y,~Y_; [K&] )

kde Y je detrendizovany Udaj daného obdobi, Y; je Udaj z prubéZzného obdobi a Y;_; je Udaj
z ptedchoziho obdobi.

Pro analyzu bude pouzit statisticky program SPSS IBM. Pouzitou inferenéni
statistickou metodou je korelace k ovéfeni tésnosti vazeb, vylouceni
nevypovidajicich nezéavisle proménnych a posouzeni rizik multikolinearity.
Vzhledem k nizkému poctu pozorovani je obvykly Pearsoniv korelaéni koeficient
ve vysledcich doplnén Spearmanovym p i Kendallovym .

5 Vysledky

Trendy proménnych v ¢asové fadé jsou zachyceny v grafu (Obr. 1). Pii interpretaci
je nutné brat do Uvahy rozdilnd méfitka (vysledek hospodaieni, naklady, zaklad
dan€ je v miliardach K¢, dary ve stovkach miliont K¢, danovy odecet a sazba dané
pravnickych osob v %).

Pro lepsi piehlednost v grafu neni zahrnut pribéh proménné HDP. V grafu lze vidét
podobné vyvojové trendy zkoumanych finanénich proménnych, tedy soucasny rust
nakladd, vysledkt hospodateni, zakladu dan¢ a dari. Je patrné, Ze negativni prabch
ktivky mé sazba dané (nizsi sazba by méla plsobit na vyssi darcovstvi), nicméné
neni presvédCivé, ze by byl pfipadny vliv na darcovstvi silny. Napf. v dob¢ pred
krizi 2008/2009 klesala sazba dané a navzdory tomu také darcovstvi. Zde ziejmé
prevazil vliv makroekonomickych faktori, které¢ darcovstvi ovlivnily negativné. Je
zajimavé, Ze pokles zacal jiz v roce 2007, tedy jesté pied zapocetim celosvétové
hypote¢ni a ekonomické krize a mohl tak signalizovat negativni ocekavani
budoucnosti. NejptresvédCivéjsi vazba vtomto paru se odehrdla v obdobi
2002-2006, kdy pti poklesu danové sazby vyrazné narostlo darcovstvi. Zda se, Ze
snizovani sazby v kratkodobém vyhledu firmy motivuje k darcovstvi, postupné
ovSem tento efekt mize vyprchavat — rlst darcovstvi zpomaluje. VySe danového
odectu, resp. zmény limitu, také nenaznacuji silny vliv. To je pochopitelné
vzhledem K situaci, kdy darcovstvi celkové tvoii cca 0,5-1 % zakladu dané, a tedy
nepfiblizuje se ani hranici 5 %, tim méné po zmeéné na 10 % odectu ze zakladu dané.
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Obr. 1 Trendy sledovanych proménnych v obdobi 2002-2019
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Zdroj: Finan¢ni sprava (2020b), vlastni zpracovani.

Do korela¢niho testu (tab. 4) jsou zapojeny vSechny popsané proménné. Pokud jde
o vysledky, neprokazuje se korelace s naklady, ale je patrna stiedné silnd vazba
(Pearsontiv koeficient 0,666 pii statistické vyznamnosti 1%) s vysledkem
hospodateni. To implikuje moznost, ze presto jde ve skuteCnosti o korelaci
s n¢kterou ze dvou endogennich proménnych, které tvori vysledek hospodateni.
Vypocet nedisponuje proménnou piijmy, skute¢né naklady jsou nahrazeny naklady
podle 824 a 825, je zde tedy moznost, Zze by korelace se skute¢nymi naklady mohla
prinést jasnéjsi odpovéd na otazku, zda darcovstvi koreluje predevsim s naklady.
Nelze také opomenout, Ze reklamni ndklady ¢i naklady na PR tvofi jen cast
celkovych nakladi a pii snaze o minimalizaci reklamnich nékladi by vyse
analyzovany pfedpoklad nemohl potvrdit.

Proménné, u nichz lze se zménami hodnot pfedpokladat vyrazny prostor pro
ovlivnéni darcovstvi, danovy odeCet bezlplatnych plnéni a sazba dané z piijmi
pravnickych osob (kde je ocekavana neptima zavislost — ¢im vice sazba klesne,
klesne danové zatizeni a pro firmy zbyva vEétsi prostor pro darcovstvi), nejsou
statisticky vyznamné. V praxi tedy zvySeni dafiového odeétu a sniZeni dané z piijmu
pro darcovstvi neznamenalo takovy benefit jako ekonomické vysledky. Na to do
jisté miry ukazuje také financni ukazatel pted vypoctem dang, tedy zaklad dané
(Spearman p = 0,520 na hladin¢ vyznamnosti 5 %).
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Tab. 4 Korela¢ni koeficienty jednotlivych proménnych (obdobi 2002-2019)

Pocet Pearson Kendall Spearman
Proménné/Dary pozorovani tau_b rho
Nikiady 5w s
Vysledek hospodareni 18 :' ’ggg ,ggg ,ggz
Zéklad dang 18 : | ggé 322 §§§
Sazba dan& PO 18 :. :223 -:132 :ggi
Odpocet dary 18 : I éi; 411(7)3 1232573
HDP v béznych cenach 18 :' :gg: :gég :gZi

K. — koeficient daného testu; a — hladina statistické vyznamnosti testu
Zdroj: Finanéni sprava (2020b), SPSS IBM, vlastni zpracovani.

Slaby vliv na rozhodovani jednotlivych subjektli na makrotrovni ma HDP jako
vngj§i proménnd, protoze darcovstvi bude vzdy vice ovlivilovat aktudlni
ekonomicka a finanéni situace konkrétnich podnikd, které prichazejici negativni
¢ast ekonomického cyklu rozpoznaji jako prvni na poklesu objednavek. Ukazatel
HDP je navic znam az se zpozdénim. Moznym vlivem na rozhodovani o aspektech
podnikani v¢etné darcovstvi muze pasobit predikce HDP (o¢ekavani budoucnosti),
tento predpoklad zde ale nemohl byt zkouman, protoze udaje o HDP nebyly
prediktivni, nybrz pochazi ze zpétnych statistik.

6 Diskuze

V ptipad¢ danovych faktorti se v testech neprokézal jejich statisticky vyznamny
vliv, nicméné z trendu lze vypozorovat, Ze snizovani sazby dané z pfijmi mize
v kratkodobém vyhledu firmy motivovat k darcovstvi (Almunia aj., 2020; Webb,
1996). Podobné nevyrazné pisobi i sazba odectu darti, coz l1ze ptisoudit predevsim
tomu, Ze podil darti je vzhledem k moZnostem uplatnéni odectu velmi maly, fadove
cca 10 % (Andreoni, 2001; 2015).

Je mozné, ze pro vétSinu firem piedstavuje darcovstvi spiSe dalsi nakladovou
polozku, ktera podobné jako reklamni vydaje slouzi k prezentaci a vylepSeni image
(Navarro, 1988; Brammer a Millington, 2008), nez zhmotnélou formu altruismu.
Néklady se subjekty snazi podle ekonomickych zédkonti minimalizovat, obzvlasté
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v obdobi negativni ¢asti cyklu (viz krize 2008/2009), aby zachovaly ziskovost
podnikani (stabilizovaly zaklad dang), darcovstvi v této dob& v CR klesalo.
Predpoklad, ze by klesaly naklady, a s tim by bylo spojeno vyssi darcovstvi, nelze
oéekavat ani v pfiznivé ¢asti ekonomického cyklu (Navarro, 1988). Pokud by tento
jev prece jen nastal, 1ze totiz ptedpokladat, Ze firmy by si vynos z tispor ponechaly
jako zisk (Karnani, 2011) a nesmétovaly ho do jinych, byt danové zvyhodnénych
naklada.

Statisticka analyza resultuje, Ze nejsilngjsi vztah k vysi dar se vaze k vysledku
hospodareni, coz poukazuje na planovani darcovskych vydaji jako ¢ast podilu,
kterou jsou firmy ze zisku ochotny poskytnout (Johnson, 1966; Adams a Hardwick,
1998).

7 Zavér

Tento vyzkum se zaméfil pouze na ¢ast faktord plsobicich na darcovstvi firem. Zda
je darcovstvi v korelaci s nakladovymi polozkami, zda darcovstvi firem souvisi
S dosazenymi hospodatskymi vysledky, jaky vliv maji makroekonomické faktory
a vzhledem k nékolika zménam daniové legislativy v CR bylo mozné také sledovat
ucinek zmén danovych sazeb zdanéni zisku a dale zmény limitu odectu
bezuplatnych plnéni (dartt).

Stimuly v podobé¢ snizeni danové zatéze pravnickych osob a zvySeni daniového
odpo¢tu se neprokazaly jako signifikantni, tedy v této analyze se neprokazuje
souvislost mezi snizenim dang z ptijmu a zvySenim darcovstvi subjektil. Jako vnéjsi
faktory mohly hrét roli rtist HDP a pozitivni o¢ekavani budoucnosti, ov§em zde lze
predpokladat spise zprostfedkovany vliv pfes financni situaci firem, tento
ptedpoklad se vSak v analyze neprokézal.

Vyhodou pouziti agregovanych dat je, ze odhali vztahy, resp. vétsinové trendy, které
prostupuji ekonomickymi rozhodnutimi firem, a které by v detailu nebyly patrné.
Naopak, pro zjisténi vztahu pomérového ukazatele ziskovost a darcovstvi se
nakonec tato datova baze neprokazala jako vhodn4, tento vztah je nutno zkoumat na
statistickém vzorku firem, nikoliv na zakladé agregovanych dat.

Nejtésn&jsi vazba k darcovstvi se tak ukazuje s vysledkem hospodateni, tedy
kalkulace darcovskych vydaju finanénim managementem podniki se zifejmé v prvé
fadé odviji od dosazeného hospodaiského vysledku s korekci smérem doli
v pfipadé horsiho ocekavani budoucnosti nebo snahou o minimalizaci nakladu.
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Tax, financial and macroeconomic factors
of corporate giving in the context
of the Czech economy

Marek Halada
Abstract:

The willingness of companies to donate is influenced by a number of factors. This
paper intended to determine to what extent the tax legislation, financial results and
macroeconomic factors affect corporate donation. Correlation analyses were used to
determine the strength and significance of the relationships between variables. Model
was based on data from the Ministry of Finance Czech Republic for the period 2002—
2019. | have found that changes in tax regulation does not have a significant impact
on donations, because companies manage donor policy primarily on the basis of the
result achieved. Although the relationship of donation with costs has not proven to
be significant, it cannot be excluded that companies view donation primarily as a cost
item similar to advertising or PR.

Keywords: Altruism;  Corporate philantropy; Corporate social
responsibility; CSR, Deductibility limits; Donating; Giving;
Tax policy; Tax shelters.
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